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Porque a
embalagem é tao

Importante?




/0% dos produtos existentes

tem embalagem!




Mais de 90% dos produtos
vendidos em supermercados nao

tem apoio de comunicacao.




Dependem Unica

e exclusivamente da embalagem
para competir no mercado.




Em 90% dos casos
a embalagem

representa a vida ou
a morte do produto!







Quanto mais Embalagem,
menor o desperdicio

de Alimentos




A Funcao Social da Embalagem

E parte integrante e Fundamental dos produtos de consumo

Sua principal funcédo € Conter e Proteger 0s produtos
permitindo que eles cheguem em Perfeitas Canuigiess

Ela faz o produto durar mais e ir mais longe...

62% de todas as embalagens sao de Alimentos e Bebid as
Ela Reduz o desperdicio de alimentos

50% dos alimentos séo perdidos nos paises mais pobr  es

A segunda maior aplicacdo da embalagem é na Saude!




A Embalagem no Bazdil

Populacdo (milhdes de habit.) 192

Consumo de Embal. (US$ per capita) 103

Valor da Producgéo 2008 R$ bi 36.6

4700 Empresas

200 mil Empregos Diretos

Participacao dos materiais:

37.60% Plastico 5.20% Vidro
35.10% Celulose 2.60% Texteis

17.00% Metal 2.40% Madeira




As Malores do mundo estacang8asasi|

Das 20 maiores, 18 teraldabasasais@nanompamis

Company

2002E Sales
(US$ millions)

Country

Main Sectors

Smurfit-Stone Container
Tetra Pak

Crown Cork & Seal
International Paper
Owens-lllinois

Alcoa

Rexam PLC

$8,400
7,600
6,900
6,000
5,600
5,000
4,700

USA
Switzerland
USA

USA

USA

USA

UK

Paperboard
Paper, Plastic
Metal, Plastic
Paper-based
Glass, Plastic
Metal, Flexible
Plastic, Metal

Fonte-PIRA




Laboratorio de
Monitoramento X 9V
Global de Embalagem

Monitoramento

dos lancamentos mundiais de
embalagem em tempo real



TOTAL
231.270

MEDIA MENSAL
19.272

242.777

20.231

197.807

16.483

171.330

14.277

165.345

13.778




Number of Variants (%) by Pais (Number of Variants (%))

exico - 3

dlia- 3

‘( o

Alemanha - 4

Reino Unido - 7 ‘
Franga -5



LANCAMENTOS MUNDIAIS 10 SEMESTRE 2009

RELATORIO CONSOLIDADO - 1° SEMESTRE 2009

Este relatorio apresenta as observacoes que cobrem o periodo de

1° de Janeiro a 30 de Junho de 2009.

SINTESE DO SEMESTRE:

TOTAL SEMESTRE TOTAL SEMESTRE

MUNDO BRASIL
(Produtos Lancados) (Produtos Lancados)

*1° semestre de 2009 versus o 1° semestre dos anos anteriores



Number of Variants (%) by Pais (Number of Variants (%))

Canada - 3

india - 4

‘—<ﬁlna -4
Alemanha - 5
ranga -5

\—Reinn Unido - 6

Brasil - 6




Canada - 3

‘hiﬁﬂ -4
larmany -5

rance -5

us’
Japan - E! '
—

Brazil - 6

Luk-6



. Ambi

Cur

PLUS

Pizzabodem
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Privat Label




PURE
PEPPERMINT

Preocupacéo ambiental crescente — Todas as empresas precisarao ter alguém especializado



Como as embalagens de papel podem continuar crescendo?

Onde estao as maiores oportunidades?







Facilidade de projeto
Flexibilidade de formas
Baixo custo dos Moldes
Sustentabilidade
Ensino



O Design da embalagem
tem impacto no negocio

e pode mudar
a vida da empresa




O Convénio ABRE / SEBRAE

embalagem para a pequena emprese

Mais de 200 projetos realizados













Embalagem de peguena empresa
nao precisa parecer pequena !

Através da Embalagem
a pequena empresa
pode ser Grande aos olhos
dos consumidores !









Valor

* O Consumidor compra valor e nao preco *“

Paulo Carramenha — Presidente da GFK












Diamante Negro

Caixa de bombom agregou

R$ 12,00 para a mesma
guantidade de chocolate
do tablete










Samplings

Lancamento
Sampling

Uso do personagem
Brinde













Comunicacao




































Alimentos prontos crescem o dobro dos alimentos para preparo
Brasil — 85% dos alimentos sao industrializados



Participacao dos Alimentos Processados na Alimentac ao dos Brasileiros
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No futuro havera mais embalagens










